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二、说明、目录、图表目录

  SUV指运动型实用汽车,不同于可在崎岖地面使用的ORV越野车（Off-Road Vehicle的缩写） 

；SUV全称是sport utility vehicle，或suburban utility vehicle，即城郊实用汽车，是一种拥有旅行

车般的空间机能，配以货卡车的越野能力的车。

        2019年乘用车销量排名前十家的生产企业分别是：一汽大众、上汽大众、上汽通用、吉利

控股、东风有限（本部）、上汽通用五菱、长城汽车、长安汽车、东风本田和广汽本田，分

别销售204.6万辆、200.2万辆、160万辆、136.2万辆、127.7万辆、124.2万辆、91.1万辆、81.5万

辆、80万辆和77.1万辆，与上年相比，东风本田销量呈较快增长，广汽本田和一汽大众增速略

低，其他七家企业呈不同程度下降，其中上汽通用五菱和上汽通用降幅更为明显。2019年，

上述十家企业共销售1282.5万辆，占乘用车销售总量的59.8%。  

        近年来国内SUV市场发展火热，在乘用车市场中占比快速提升，2018年达到43%，显示出

消费者对这类空间大、实用性强的车型有着较强偏好。厂家也根据市场需求加大对SUV投放

。从2019年上海车展看，为新车中轿车占比约为25%，而SUV占比达到61%，成为绝对主力

，SUV仍然是厂家布局重心。  

        由于居民生活条件改善，以及置换购车比例增大，消费者存在对汽车产品的改善需求，

购车目标车型逐步向大型化、高端化靠拢。在国内SUV市场中，尽管紧凑型SUV仍然是市场

主力，2018年占比达到57%，但中型、中大型SUV近年来占比快速提升，合计占比从2014年

的15%提升至2018年的22%，其中中型SUV占比达到20%。  

        在车展上，紧凑型SUV仍然是SUV新品的主要战场，占比36%，但中型、中大型SUV合计

占比达到39%，显示出厂家对这类市场产品布局的重视。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国运动型多用途乘用车（SUV）市场深度分析与未来

发展趋势报告》共十二章。首先介绍了中国运动型多用途乘用车（SUV）行业市场发展环境

、运动型多用途乘用车（SUV）整体运行态势等，接着分析了中国运动型多用途乘用车

（SUV）行业市场运行的现状，然后介绍了运动型多用途乘用车（SUV）市场竞争格局。随

后，报告对运动型多用途乘用车（SUV）做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国运动

型多用途乘用车（SUV）行业发展趋势与投资预测。您若想对运动型多用途乘用车（SUV）

产业有个系统的了解或者想投资中国运动型多用途乘用车（SUV）行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数



据主要来自于各类市场监测数据库。  
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